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FORMACION
I Béasica Principios Administrativos 2
I Bésica Principios Econémicos 2
I Humanidades Técnicas de Expresién Humana 3
I Disciplinar Fundamentos de Marketing 3
| Disciplinar Teoria Publicitaria 3
I Profesional Pensamiento Estratégico 3
I Profesional Disefio Basico 2
Il Basica Matemética Bésica 2
Il Béasica Micro y Macro Economia 3
Il Humanidades Técnicas de Lecto-Escritura 3
I Disciplinar Producto y Precio 3
Il Profesional Marketing de Servicios 2
Il Profesional Estrategia Publicitaria 3
I Profesional Disefio Publicitario 2
i Béasica Estadistica Descriptiva 2
1] Basica Contabilidad Administrativa 3
11 Investigacién Investigacion | 2
i Disciplinar Comunicacién de Marketing 3
1] Disciplinar Comunicacion Publicitaria 3
1] Profesional Administracion Comercial 3
[l Profesional Disefio Asistido por Computador 3
v Basica Estadistica Inferencial 3




v Béasica Costos y Presupuestos

v Humanidades Sicologia General

v Investigacién Investigacion |l

v Disciplinar Distribucion y Logistica

v Profesional Redaccion y Creacion Publicitaria
v Profesional Fotografia Publicitaria

Y, Bésica Matematica Financiera

\% Humanidades Historia y Problemas Colombianos
\ Disciplinar Comportamiento del Consumidor

V Profesional Investigacién de Mercados

\% Profesional Merchandising

\ Profesional Legislacion Comercial y Publicitaria
\% Profesional Produccion de Medios Audiovisuales
VI Béasica Andlisis Financiero Aplicado

Vi Investigacién Trabajo de Grado |

VI Profesional Creacion y Desarrollo de Empresas
VI Profesional Identidad Corporativa

VI Profesional Planificacion y Estrategia de Medios
VI Profesional Edicion Digital de Audio y video

VI Profundizacion Optativa

VI Humanidades Constitucion y Democracia

VIl |Humanidades Etica

Vi Investigacién Trabajo de Grado Il

VI Profesional Gerencia del Servicio

Vi Profesional Marketing Internacional

Vi Profesional Campaiia Publicitaria




VII Profundizacion Electiva 2
VIlI Profesional Practica Empresarial 8
VIII Profundizacion PROFUNDIZACION 10
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